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Peggy Guggenheim sceglie Nimai per la digital strategy di
Intrapresz

La digital agency ha sviluppato una strategia, con un focus sulle attivita video e social, in occasione del

25mo anniversario del progetto. Lagenzia ha gestito anche il planning del video

di Caterina Varpi 19 giugno 2017
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Sport Network lancia SOLO, formato
100% viewable ed esclusivo

Davide Maggi

La Collezione Peggy Guggenheim di Venezia ha scelto Nimai per la strategia

digital di Guggenheim Intrapresae, arrivato al 25° anniversario, primo = CAMPAGNE
progetto di Corporate Membership in un museo italiano, che ha fatto del Peroni 3.5, |_°‘$Pf>( dilancio&intv.
sostegno alle attivita del museo veneziano il proprio fiore all'occhiello, o di &

rendendo possibile una programmazione espositiva e culturale dinamica.
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Guggenheim Intrapress & diventato un network che si impegna a diffondere
la passione per l'arte portando avanti una visione del fare cultura attraverso
I'impresa puntando su aziende, nazionali e internazionali, che, proprio della
cultura, fanne il loro motore di crescita. Un modo nuove per superare Fottica
dei singoli sponsor promuovendo un cultural engagement incentrato sui
vantaggi propri dell'ottica del fare rete: questo il messaggio che ha guidato
Parrivitd di Nimai, con Fobiettive finale di anumentare I'awareness nel
segmento B2B di riferimento del network attraverso una digital strategy
dedicata a raccontare e ad amplificare i vantaggi delladesione ai valori di
Intrapresa.

Liagenzia ha utilizzato una strategia multicanale realizzata attraverso una
serie di iniziative coordinate per amplificare il carattere disruptive di un
luogo di incontro e di cultura costituito da aziende differenti ma accomunate
dai medesimi intenti, capaci di distinguersi per il mecenatismo e per il
contributo consapevole rivolto alla crescita del proprio territorio di
appartenenza e operativiti e ottenere, cosi, sempre maggiori adesioni al
network,
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Un impegno che si & concretizzato intorno al claim #disegniamedlfinure
relativo alle celebrazioni del 25mo anniversario del network in occasione del
quale Nimai ha eurato sia il video campaign sia i progetti social con
protagonisti tre noti influencer che hanno raccontato, dal loro punto di
vista, lo speciale cultiral engagement di Guggenheim Intrapres=. Lagenzia
ha curato anche la pianificazione sul digital e sui social del filmato.

Enfatizzando il ruolo ded claim #disegmiamodlfuturo e
#condividiamopassione il video si rivolge a tutti, con un focus particolare
sulle realtd nazionali e internazionali leader nel proprio settore di
riferimento e connotate da un forte impegno nella social responsability
proprio per sensibilizzare il cultural engagement e il rapporto tra arte e
monde produttivo.

Un tema, questo, che & stato al centro dell'incontro “Fabbricatori di cultura.
Dal modello Guggenheim Intrapress a nuove forme di creativitd
aziendale’, incontro clou dellanniversario, di Guggenheim Intrapresa, che
ha wisto alternarsi sul paleo della Bologna Business School nomi di spieco del
panorama industriale italiano e di cui Nimai ha dato una lettura originale dal
punto di vista specificatamente social.

Grazie allapporto di 3 influencer di settore & stato creato un link virtuoso tra
loro e Guggenheim Intrapresse, per costruire un racconto, con parole e
immagini, declinato sui social, la cui content strategy era volta a enfatizzare
il carattere innovativo di una collaborazione tra la realtd museale e alcune
imprese che rappresentano Peccellenza del made in Italy, accomunate dalla
volonti di essere catalizzatori di eultura, crearivitd e innovazione.

"Il focus dei nostri messaggi & sempre stato il sottolineare il valore
differenziale di Guggenheim Intrapresz rispetto alle altre realtd: una
Corporate Membership titta fraliana, velta al sostegno di attivitd eulmrali
dallo stampo fortemente imprenditoriale capace di cambiare il modo di
percepire Farte” ha commentato Davide Maggi, Ceo di Nimai.
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